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El podcast como forma de difusién histérica y patrimonial.

El ejemplo de “Plaza de Armas”

Andrea Menéndez Menéndez, Javier Cuenca Torres, Francisco
Guzmin Guzman, Borja Cruz Lépez y Ramén Vagace Rangel

Equipo Plaza de Armas Podcast
http://doi.org/10.18239/congresos_2020.22.29

INTRODUCCION

En las dltimas décadas los medios de comunicacién han sufrido una transformacién pau-
latina y un crecimiento exponencial, de la mano del desarrollo de internet, una revolucién
similar a la que en su momento supuso la introduccién de la radio o la televisién. Esto ha
supuesto el nacimiento de numerosos canales de comunicacién, de indole muy diversa, que
con mayor o menor fortuna se van abriendo paso. En algunas ocasiones estos nuevos medios
se han convertido en fenémenos con enorme repercusién, que han transcendido las fronteras
de la propia red, influyendo de forma importante en el desarrollo y funcionamiento de los
medios tradicionales. En este trabajo presentamos las posibilidades del mundo del podcast como
herramienta de difusién, tanto cientifica como divulgativa, y analizamos el caso concreto de
Plaza de Armas, un proyecto de podcast centrado en la difusién y divulgacién, desde el punto
de vista patrimonial, histérico y cultural.

EL PODCAST. ORIGENY DESARROLLO

Aunque no es objeto de este trabajo realizar un analisis exhaustivo del medio, si vemos
necesaria la contextualizacién del fenémeno y sus antecedentes, de forma sucinta, para com-

prender su alcance y posibilidades.

Los antecedentes del podcast se encuentran en la radio en internet, que comienza a popula-
rizarse en los afios go. Serd Carl Malamud quien, en 1993, cree el considerado primer espacio
sonoro on-/ine con concepto radiofénico, “7alk radio”. Para escucharlo era necesaria su descarga,
al no estar atn disponible la tecnologia streaming (Ribes i Gudrdia, 200r: 131). El espaldarazo
definitivo en este sentido, lo dard la empresa Rea/Networks, creada en 1995, pionera en el desa-
rrollo de dicha tecnologia, que permitia la compresién de los archivos, teniendo en cuenta las
limitaciones de las conexiones a internet de la época. Con el lanzamiento de su soffware “Real
Audid”,en abril 1995, comienza el desarrollo de emisoras que transmiten por internet y las radios
tradicionales ven el potencial del uso del szreaming para la distribucién de sus emisiones (Ribes
i Guardia, 2001: 148). En el caso espaiiol deberemos esperar al afio 1996, para que algunas radios
tradicionales comiencen su emisién en internet (Gallego, 2010).
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Como ya hemos apuntado, antes del desarrollo del podcast ya existian canales de comunica-
cién que colgaban contenidos en la red. Pero sera el desarrollo de la tecnologia RSS: el impulsor
del nacimiento del fenémeno del podcast. Aunque en un primer momento el podcast funcionara,
en buena medida, como un medio complementario a la radio, esta tendencia comienza a cam-
biar ripidamente pasando a gestionarse como un medio con entidad propia, evolucionando su
uso en campos que poco tenian que ver con la comunicacién convencional propiamente dicha.
Esto ha dado pie al nacimiento de infinidad de podcast de la mas diversa indole, lo que supuso
su consolidacién como nueva herramienta de comunicacién poco después de su nacimiento
(Sellas, 2009: 18). Los pioneros en la interaccién entre el podcast y la radio tradicional serdn
los medios anglosajones ya en el afio 2004, tendencia que se afianza a lo largo del afio 2005
(Sellas, 2009: 195). En Espaiia, la “Cadena Ser”fue la primera en ofrecer servicios de podcasting,
comenzando en abril de 2005 (Gonzélez y Salgado, 2012).

Aunque se considera que el podcast nace como tal en el afo 2004, sin embargo, podriamos
decir que su nacimiento se remonta en realidad al afio 2000, con el surgimiento de las primeras
ideas de sindicacién en la red (Solano Fernindez y Sdnchez Vera, 2010). La idea de afiadir un
archivo adjunto a un archivo RSS fue formulada por Tristan Louis en el afio 2000. Dave Winer,
desarrollador del formato RSS, implementard esta idea y la reinterpretard con la inclusién del
c6digo necesario, al que denomina enclosure, para poder adjuntar un archivo sonoro. De esta
manera, en colaboracién con Adam Curry, ex locutor de la MTV, buscan la manera de intro-
ducir archivos sonoros en un &/og (Gelado, 2007: 166). Durante los primeros afios el podcasting
se limita a circulos muy especializados, puesto que es necesario la implementacién y desarrollo
de aplicaciones y plataformas que generalicen su difusién, siendo durante los primeros afios
RadioUserland, propiedad del propio Winer, la tinica plataforma capaz de abordar esta faceta
(Sellas, 2009: 57). Tras diversas pruebas nace el considerado primer podcast de la historia “Mor-
ning Coffee Notes” de Dave Winer el 11 de julio de 2004 (Gelado, 2007: 169).

Aunque se han publicado diversas teorias sobre el origen de la palabra podcast, 1a realidad
es que en el origen del término confluyen diversas circunstancias, al igual que en el origen del
propio fenémeno del podcasting. Se trata de un neologismo que unird las palabras broadcasting
y pod, aludiendo a la tendencia, creciente en aquellas fechas, de escuchar archivos sonoros en
dispositivos digitales o encapsulados, aunque a la vez haciendo un guifo al iPod, principal
medio del momento, como revolucionario formato para el almacenamiento de archivos junto
con los lectores MP3. El origen del término tiene su base en la primera reunién BloggerCon
realizada en la Universidad de Harvard en octubre de 2003, donde Adam Curry presenté un
c6digo, que habia desarrollado para sistemas operativos Apple, al que denominé en un primer
momento iPodder. Este programa permitia el traslado automitico de archivos sonoros desde
RadioUserland al reproductor i7unes pudiendo ser también sincronizado con los dispositivos
iPod. Para implementar este sistema Curry creé un foro participativo. Serd Dannie J. Grego-
rie, miembro del foro, quien proponga el término podcaster para denominar a los creadores de
programas de este tipo. El propio Curry se convirtié en uno de los primeros podcaster con la
creacién de “The Daily Source Code” en 2004 (Sellas, 2009: 159 y ss).

José Antonio Gelado, primer podcaster espafiol, que lanzé “Comunicando Podcast” en
octubre de 2004, define el podcasting de la siguiente forma: “Podcasting es el término resultante
de la unién del término inglés pod que quiere decir vaina o cdpsula (y que da también origen al
nombre del popular reproductor portitil de audio iPod), y casting, apécope de la palabra ingle-

1 Really Simple Sindication. Es un formato que permite distribuir contenidos, sin necesidad de utilizar un
navegador, proporcionando a los suscriptores informacién actualizada mediante una fuente que automatiza
las descargas, en este caso de formatos de audio comprimido (Gallego, 2010: 34).
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sa broadcasting, difusién masiva de contenidos. También se asocia el origen a las siglas POD:
Portable On Demand (portétil bajo demanda)” (Gelado, 2007: 159-160).

A pesar de que muchos autores han asociado el origen del término al dispositivo iPod,
en realidad no serd hasta el afio 2005, tiempo después del surgimiento tanto de la tecnologia
como de la terminologia, cuando la compaiia Apple presente su version 4.9 del i7unes’, que
serd cuando el programa incluya, por primera vez, la posibilidad de sindicacién de podcast. Esto
supuso un importante espaldarazo para el mundo del podcasting y su universalizacién (Sellas,
2009: 172). En ese mismo afio, el Oxford University Press, servicio de publicaciones encargado
de la edicién y actualizacién de los diccionarios de la Universidad de Oxford, eligié el término
podcast como la palabra del afio (Gelado, 2007: 160). Esto nos da una idea del crecimiento
exponencial del formato en un corto espacio temporal.

Desde su nacimiento, el podcast se ha convertido en el medio de comunicacién mds uni-
versal, sin limites geograficos, ni condicionantes temporales o espaciales. A la asincronia, que
ya permitia la radio en internet, se une ahora la interactividad, la suscripcién y la movilidad,
adaptados a las necesidades de cada usuario muy alejado de las sincronias lineales de medios
tradicionales (Gallego, 2012; Cebridn, 2007: 105). El principal valor del podcast es la variedad
de su tipologia y contenidos; no solo es el usuario quien elige qué escuchar y cémo o cudndo,
si no que la variedad de formatos, temas y contenidos rompe con los cldsicos clichés fijados
por audiencias, popularidad y horarios (Checa, 2013). De esta forma se convierte en el mejor
método existente hoy en dia como medio de difusién y divulgacién.

LA DIVULGACION CIENTIFICA. LUCES Y SOMBRAS. LAS POSIBILIDA-
DES DEL PODCAST

La divulgacién de la actividad cientifica es un hecho que ha pasado tradicionalmente a
segundo plano en los dmbitos académicos; tendencia cambiante en la actualidad ante las nuevas
posibilidades de promocién y alcance de los nuevos medios de comunicacién, fundamental-
mente en las ramas de ciencias. En Espafa no hay una tradicién tan desarrollada, como en
otros paises de larga trayectoria, de unir ciencia y divulgacién, y menos en las ramas sociales.
Tradicionalmente este papel divulgador ha estado en manos de periodistas o los llamados
divulgadores aficionados o profesionales, con resultados muy dispares.

Se tiende a asociar, erréneamente, el término cientifico, exclusivamente, a un tipo de disci-
plinas con mayor tradicién divulgativa. En el caso de las ciencias sociales, como es la historia,
el interés divulgador académico ha sido realmente escaso y el trabajo del historiador ha tenido
siempre un marcado cardcter individualista. Habitualmente, parte de esta divulgacion se ha
realizado a través de revistas periédicas, de indole cientifica e histérica, enfocadas al piblico
en general, en muchos casos de perfil medio-bajo y buena parte de los articulos eran realizados
por periodistas y no por historiadores.

El papel divulgador del cientifico esta creciendo paulatinamente, fundamentalmente con el
crecimiento de las nuevas tecnologias, aunque uno de los principales problemas es el alcanzar un
lenguaje acorde, y un tratamiento adecuado de la temdtica. Por un lado, ser un buen cientifico
no significa ser un buen divulgador y por otro, el punto de vista del divulgador, no especialista,
a veces carece del enfoque critico adecuado. Aunque el papel divulgador del cientifico estd
creciendo paulatinamente, lamentablemente buena parte de la divulgacién histérica actual se
sigue haciendo por parte del publico en general, gracias a las posibilidades de la we 2.0, con un
enfoque participativo, como el que se hace en medios como Wikipedia, con la llamada tecno-

2 Reproductor y tienda de contenidos, desarrollada por Apple, lanzada en 2001.
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logia Wiki'y los ya asentados dlogs, accesibles a cualquier persona con algin tipo de inquietud.
Hay que tener cuidado en este sentido y es necesaria la implementacién de herramientas que
ayuden a discernir sobre la calidad de la informacién y las fuentes que se ofrecen en la red, ya
que corremos el peligro de que la historia, en buena medida, se cuente y se haga sin la partici-
pacién y el sentido critico de los profesionales. Aunque este fenémeno no es nuevo, las nuevas
tecnologias han ido magnificando esta tendencia (Gallini y Noiret, 2011: 33)3.

En los albores del nacimiento del podcast, Gémez (2002) consideraba la radiodifusién como
el canal idéneo para la divulgacion cientifica y técnica, cuyas caracteristicas, medio barato, de
facil produccién de contenidos, en un formato hablado y directo de amplio alcance, lo conver-
tian en el medio mds popular permitiendo la interaccién con el oyente. E1 medio ideal para
atraer al gran publico hacia contenidos de caricter cientifico y técnico. Por aquel entonces ya
analizaba las posibilidades del desarrollo de la radio en internet por su universalidad y “el fin de
la tirania de los horarios”. Sin embargo, la radio no ha conseguido situarse, a pesar de algunas
experiencias de éxito dentro del mundo académico universitario, y quizds en exceso vinculado
a este, como instrumento educativo o de divulgacién, a excepcién de algunos programas con-
cretos con presencia minima en las parrillas tanto publicas como privadas. EI motivo principal
ha sido el modelo comercial de las empresas de comunicacién condicionadas por publicidad
y audiencias, quedando relegadas las temdticas consideradas de atractivo mas minoritario, lo
que ha convertido a la radio en un medio infrautilizado centrado en la actualidad y el entre-
tenimiento (Gémez, 2002: 67). Internet ha supuesto la democratizacion del uso de la radio
como instrumento divulgativo y educativo, al margen de las limitaciones y costes de la radio
tradicional, lo que facilita el acceso a una audiencia universal, siendo el podcast el arquetipo
definitivo actual de esta tendencia (Segura, 2014: 50).

Dentro del formato audiovisual, para la divulgacién cientifica tuvo especial relevancia el géne-
ro del documental, que nace como género cinematogréfico, inaugurado por Esther Shub a finales
de los afios 20 del pasado siglo (Herndndez, 2004: 90). A mediados del siglo xx se desarrolla el
documental televisivo, que desde su inicio adquiere una doble vertiente, tanto formativa como
educativa. Dentro de este campo se mueve el documental histérico, que tradicionalmente ha pre-
tendido transmitir una serie de conocimientos basicos, sobre unos hechos concretos del pasado, de
forma fidedigna a un ptblico mayormente profano, desde un enfoque supuestamente objetivo, en
algunos casos con las opiniones de expertos o de los propios protagonistas (Herndndez, 2004: 121).

En el caso del podcasting,la rapida expansién de la nueva tecnologia, con multiples referen-
cias en la red sobre sus caracteristicas y posibilidades, asi como el crecimiento exponencial de
nuevos podcasters que experimentaban con el medio, hizo que ya en el afio 2004 se comiencen
a analizar las posibilidades del formato, principalmente como método educacional y didéctico,
siendo muy amplia la bibliografia, enfocada desde este punto de vista, a nivel nacional e interna-
cional, tanto dentro del 4mbito académico universitario, como fundamentalmente desde otros
foros docentes menos especializados. Paradéjicamente, a pesar de que desde su surgimiento
el podcast ha sido ensalzado como una tecnologia revolucionaria y universal, no ha sido, sin
embargo, excesivamente investigado como medio de divulgacién cientifica y menos histérica,
salvo casos muy concretos. Es interesante citar el trabajo que realizé Enrica Salvatori (2009)
recogiendo las primeras experiencias en este campo.

3 El concepto wiki aparecié en 1994. Ward Cunnighan creé su proyecto denominado Wikiwikiweb alu-
diendo al concepto de inmediatez y agilidad en la edicién de paginas tematicas. Wiki significa rdpido en
hawaiano (Checa Garcia, 2013).

4 Aunque no es el objeto de este estudio, Plaza de Armas también tiene en marcha proyectos documentales
de formato audiovisual sobre tematica histérica con los que se pretende abrir nuevas posibilidades en el
mundo de la divulgacién cientifica.
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Segtin un estudio de Rafael Valls (2005) 1a historia tradicionalmente ensefiada en las aulas
es una narracién lineal y diacrénica, con tendencias nacionalistas y eurocentristas, ajenas, en la
mayor parte de los casos, a la critica cientifica y a debates de tipo historiografico y universal,
y esta narracién histérica es rastreable en los manuales usados desde principios del siglo xx
hasta la actualidad. La divulgacién cientifica supone una alternativa a esta tendencia, con una
amplia oferta en la red donde, evidentemente, debemos discernir entre la divulgacién cientifica
o histérica y de calidad, del puro entretenimiento o de los canales dedicados a ciencias pseu-
docientificas. La oferta es tan variada, como variado es su publico y alcance.

El formato podcast permite hoy en dia que las voces que abordan la divulgacién cientifica
sean los propios especialistas eliminando, en muchos casos, el papel mediador que ejercian
tradicionalmente los periodistas, lo que ha supuesto un crecimiento en la valoracién de los
medios digitales, frente a los tradicionales, como fuente informativa y de conocimiento (Lara
y Del Campo, 2018). Como reivindicacién a la calidad del contenido frente a la calidad técnica,
los podcasters afirman habitualmente que “un locutor sabe hablar y un podcaster sabe de lo que
habla”, esto, aunque no es siempre cierto, refleja claramente el fenémeno donde el divulgador,
aficionado o profesional, que era solo receptor, puede convertirse ahora ficilmente en emisor,
ante la inexistencia de contenidos en la red sobre un tema determinado (Blanco, 2006: 1936).

PLAZA DE ARMAS PODCAST.DESARROLLO Y RESULTADOS

Tras una primera toma de contacto en el afio 20135, este Proyecto nacié en el afio 2015 como
herramienta de divulgacion cientifica, de la mano de un equipo de cardcter multidisciplinar for-
mado en disciplinas como la arquitectura, la historia, el patrimonio, la arqueologia, ingenierias,
la aplicacion de nuevas tecnologias y la proteccién medioambiental, junto un largo etcétera de
colaboradores externos, especialistas en los temas abordados en cada programa. El objetivo del
canal es enfocar los temas de forma entretenida y amena, pero con el méximo rigor posible,
acercando al gran publico la labor investigadora histérica y patrimonial de la mano de especia-
listas y divulgadores, generando debate y opinién. Los formatos habituales de cada programa
oscilan entre las entrevistas, monogréficos, tertulias y narraciones, abarcando todos los periodos
de la historia. Aunque el programa se hace desde Espafia, la tematica seleccionada es universal®.

‘HHKIEXRMKS ..... Podcast  Nosotros  OtrosProyectos PedazodeArma  Contacto

2018 B
ANO EUROPED
DEL PATRIMONID
CULTURAL

Figura 1. Cabecera de la pagina web de Plaza de Armas (www.plazadearmas.es).

5 Javier Cuenca inicia en 2013, junto con parte del equipo actual de Plaza de Armas y otros colaboradores,
su primera aventura como podcaster con “Conjuras, Encinas y Alguna Aventura”, programa que ya enfocaba
su camino hacia la temdtica histérica.

6 Dadas las caracteristicas del Proyecto este ha entrado a formar parte de la red de actividades europeas, con
motivo del Afio Europeo de Patrimonio Cultural 2018.
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Figura 2. Tabla con los programas mds descargados y evolucion diaria de las descargas desde febrero

de 2017, (fuente Tvoox).

Los programas se publican de forma periédica, pero sin una cadencia fija, que se
determina en funcién de la disponibilidad tanto del equipo, como de los invitados.
La actividad del canal es totalmente desinteresada siendo el acceso a los contenidos
totalmente gratuito y se publica bajo licencia “CreativeCommons CC BY-NC-ND 4.0”.
Los programas estin disponibles en streaming o descarga. Se pueden encontrar en la
pagina web www.plazadearmas.es, en la plataforma Ivoox y en iTunes.

Desde 2015 se ha logrado un equilibrio entre temas patrimoniales y acontecimientos histéri-
cos®. Hasta el momento, mas de un tercio del canal estd enfocado exclusivamente al patrimonio
arquitecténico y arqueolégico, desde temas ampliamente conocidos a otros totalmente inéditos.
Con estas premisas, y en un corto espacio de tiempo, se ha superado exponencialmente el
impacto que estos temas tienen en los medios de difusién cldsicos como revistas, conferencias
y simposios, superando las 473.000 escuchas/descargas totales desde las plataformas Jvoox e
iTunes. Las personas que acceden a este material lo hacen de manera proactiva, a diferencia
por ejemplo de otros medios como la radio o televisién tradicional, como ya se ha expuesto
a lo largo de estas pdginas. La media de escuchas/descargas por programa estdn actualmente

7 En su pégina web aparecen otras actividades, en torno a la historia y el patrimonio, que algunos de sus
miembros desempefian de manera profesional. Ha surgido también un Spin-gff; en forma de segundo canal
de podtcast, con otros colaboradores. Se trata del Canal “Pedazo de Arma”, que tiene como temdtica el
humor absurdo. Aunque el enfoque es totalmente diferente, y ajeno al canal principal, sirve también como
plataforma experimental y experiencial, para analizar, entre otras cosas, la interactividad con los oyentes en
diversos campos.

8 Para cuantificar la labor de Plaza de Armas se han utilizado las estadisticas internas que ofrece el servidor
de Twoox, estando algunos pardmetros ajustados a la IAB (International Association of Broadcasting). IAB
Podcast Ad Metrics Guidelines (Varios Autores, 2016).
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Pais Escuchas y descargas

1. Espana 182.176

2. Estados Unidos 4.691

3. México 3.498

4. Japén 2.753

5. Reino Unido 2.207 T

6. Argentina 1.853

7. Paises Bajos 1.779

8. Colombia 1.569

9. Chile 1.224
10. Alemania 1.091

Figura 3. 7op 10 de descargas por paises y lugares del mundo donde se ha descargado/escuchado Plaza
de Armas desde febrero de 2017, (fuente Jvoox).

Total Periodo: 214.604

Web iVoox '

Otros lectores de podcasts

Reproductores Externos
App iVoox Android

App IVoox I0S

Figura 4. Accesibilidad desde distintas aplicaciones y sistemas operativos méviles desde febrero de
2017, (fuente Tvoox).

sobre las 8.000-10.000, superando varios las 10.000, las 20.000 incluso las 50.0000 (Fig. 2).
La media de los tltimos 4 programas, cuando Plaza de Armas ha conseguido cierta madurez,
se ha situado por encima de las 16.000 escuchas/descargase.

Otro punto importante es el origen de las escuchas/descargas. En la Figura 3 se muestra
un mapa mundial. En €l aparecen los lugares donde se han producido, junto con un zgp de
paises. Espafa estd a la cabeza, con aproximadamente el 38% de las descargas. El 62% restante
se reparten entre los paises hispanohablantes y paises con presencia importante de hispanoha-
blantes. Sorprende el segundo lugar de Estados Unidos, pero se explica por la importancia del
espafiol y algunos programas centrados en su historia.

En cuanto a la manera de consumir Plaza de Armas, en la Figura 4 se aprecian los distintos
dispositivos y sistemas operativos. La gran mayoria de escuchas/descargas vienen de dispo-
sitivos moviles con Android y la aplicacién oficial de Jvoox, teléfonos en su mayoria. Sigue a
continuacién otras aplicaciones/lectores de podcast tanto en aplicacién como en pégina web
que utilizan el Feed RSSS del canal. Completa la manera de escuchar Plaza de Armas con la
aplicacién de Jvoox para dispositivos Apple con 108, escuchas en streaming desde la web de
Tvoox y otros lectores externos como la plataforma i7unes.

9 Los datos expuestos han sido tomados en junio de 2018.
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Dado el impacto de Plaza de Armas y su publicacién bajo licencia “CreativeCommons”,
medios de comunicacién tradicional, como “Radio Paterna”, han pedido permiso para la
emisién en su parrilla de FIM. Esto facilita el acceso a los usuarios fieles a los medios tra-
dicionales aumentando el alcance del formato.

Desde su origen, el podcast ha evolucionado en dos direcciones, el uso amateur o inde-
pendiente y el profesional o lucrativo. Entre los primeros se encuentra, como ya hemos
comentado, el dmbito educacional y cultural, siendo en muchas ocasiones las universidades
las mds prolificas en este sentido. En los tltimos afios, incluso algunos autores se refieren al
podcast como un nuevo modelo de mercado. Bonini habla de una nueva era del podcasting
surgida en Estados Unidos en 2012, momento en que algunos de los mas famosos podcast de la
radio publica estadounidense deciden independizarse y financiarse exclusivamente mediante
plataformas de micromecenazgo, publicidad y patrocinios, etc., unos modelos econémicos
ya planteados por diversos autores cuando se iniciaba el fenémeno del podcasting, que ahora
se hacen realidad. En su trabajo concluye que el podcast deberia ser analizado como un
medio digital de masas en si mismo, capaz de crear nuevos mercados y modelos de negocio,
también dentro del mundo de la cultura (Bonini, 2015). Aunque esta tendencia se da mds
en paises como Estados Unidos, genera para muchos podcasters amplios beneficios y es una
tendencia cada vez mds abundante en otros paises como Espafia o Italia, fundamentalmente
por profesionales reconocidos, de los medios de comunicacién tradicional, que financian sus
programas a través de sus oyentes (Fernandez, 2015). Aunque este no es el caso de Plaza de
Armas actualmente, las cifras del canal indican las posibilidades de la profesionalizacién del
medio enfocado al mundo cultural con una produccién y cadencias adecuadas.

El podcast ha cambiado de forma radical la relacién entre el oyente y los medios tradicionales
de comunicacién, incluso en Estados Unidos, el consumo de podcast ha superado ampliamente
a servicios musicales como Spozify. A pesar de que en Espana el desarrollo del podcast esta
aun lejos de las cifras estadounidenses, en el afio 2016 la plataforma mds utilizada en castella-
no, fvoox™, indicaba que el volumen de descargas totales mensuales era de unos 6o millones
de escuchas (Lara y Del Campo, 2018). En la actualidad se trata de la mayor plataforma de
distribucién de podcast en castellano y su apuesta ha sido, desde su origen, la de aglutinar y
difundir archivos sonoros hablados de calidad, en un formato muy alejado de otros productos
que participan de la musica on-/ine, como puede ser i7unes, siendo considerado por algunos
autores como el equivalente sonoro a Youtube (Sellas, 2009: 201).

CONCLUSIONES

Como hemos visto a lo largo de estas paginas, el fenémeno del podcasting ha venido a
democratizar la comunicacién con un acceso universal en todo el sentido de la palabra, sin
fronteras, sin horarios, donde el propio consumidor puede ser también productor de conte-
nidos. Aunque desde sus inicios han proliferado los estudios relativos a las posibilidades del
medio como herramienta didactica y educacional, sin embargo, no ha recibido demasiada
atencién su andlisis como método de divulgacién cientifica en general y en el de las ciencias
sociales en particular. La mayor parte de los trabajos sobre el fenémeno del podcasting pueden
encontrarse en periddicos, blogs o revistas tecnoldgicas o foros educativos. Aunque aun es
dificil cuantificar con exactitud el alcance real del género debido a las dificultades existentes,
hoy en dia, para cuantificar el nimero real de usuarios del formato a nivel mundial, con el

10 Agradecemos desde aqui a sus responsables el interés mostrado para incluir los episodios del canal de Plaza
de Armas en su programacion.
11 Esta plataforma nace en el afio 2008 por iniciativa de Juan Ignacio Solera (Gallego, 2010: 117).
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ejemplo de Plaza de Armas se pone de manifiesto la tendencia seguida por otros ejemplos
del mundo del podcasting enfocados en la divulgacion cientifica. Por un lado, queda claro
que los podcast con tematica cientifica histérica, son capaces de generar un publico fiel, que
crea debate en torno a las temidticas ofrecidas y valora la seriedad en el tratamiento de los
temas con la participacién de especialistas. Contradiciendo tépicos, como que el usuario de
internet prefiere contenidos cortos, en el caso de Plaza de Armas hay episodios que superan
las cinco horas de duracién, que han sido dvidamente consumidos con excelentes criticas,
en algunos casos con temadticas bastante especializadas. El formato ha conseguido que, en
buena medida, parte de la comunidad cientifica comience a ver las posibilidades del podcast
como una forma de dar a conocer su trabajo de forma mds universal, tanto en los dmbitos
académicos, como generalistas.

Desde el punto de vista de los profesionales de la historia que han participado en Plaza de
Armas, su experiencia ha sido calificada en todos los casos como agradable, cémoda y bastante
satisfactoria, repitiendo algunos en varias ocasiones.

Plaza de Armas no ha sido el primer programa de historia. Los primeros puestos en este
apartado en el op de Ivoox se los disputan actualmente programas de radio tradicional que
utilizan el formato podcast, como “SER Historia”, uno de los escasos ejemplos de divulgacién
cientifica, en la radio tradicional, y otros como “Memorias de un Tambor”, “La Biblioteca
Perdida” o “Histocast” con diferentes enfoques en el tratamiento de sus temas. Todos ellos se
benefician de las bondades que ofrece este medio como fuente de divulgacién.

A tenor de los resultados mostrados se pueden establecer una serie de puntos primordiales
a modo de conclusion:

— Permanencia en el tiempo del contenido. Si bien el mayor nimero de las descargas se
consiguen en las primeras semanas tras su publicacion, al estar disponibles en internet de
manera accesible y facil hace que mucha gente descubra y se interese por temas de manera
constante y ad infinitum.

— Plasticidad del medio. El formato podcast otorga de una gran plasticidad y adaptabilidad
ala hora de divulgar la historia. Se puede contar con gran cantidad de tiempo y soporte
sonoro para exponer datos y experiencias.

— Distribucién espacial. Gracias a las redes se puede llegar casi a todos los rincones del
planeta. Se consigue una difusién que puede ser universal.

— Mayor Impacto. Esta forma de divulgacién llega a mds gente que las formas tradicionales.
En cuestién de horas se puede llegar a miles de personas que realizan una busqueda y
escucha activa de contenidos que traten de historia y patrimonio.

— Economia de medios. Montar, gestionar y dar vida a un canal de podcast es relativamente
barato si se compara con otras actividades, o el esfuerzo para conseguir un impacto similar

con otros medios.

— Retorno. La comunidad que se crea en torno a la divulgacién histérica hace que la relacién
divulgador-oyente sea mds cercana y estrecha que en otros formatos.

Aunque la produccién investigadora hoy en dia pueda llegar a estar accesible en red al publico
en general, el lenguaje excesivamente especializado impide un acercamiento real a la sociedad. E1
ideario de Plaza de Armas aboga por la implicacién de la sociedad en la conservacién y puesta en
valor del patrimonio cultural e histérico, de la mano de la divulgacién desde el @mbito cientifico, a
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través de una herramienta, el podcast, que permite combinar el rigor, con el interés y la accesibilidad
universal, algo fundamental en cualquier proyecto de divulgacién cientifica®.
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