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Proyecto Lopez Torres

Ricardo Ortega Olmedo

Acento Cultural
http://doi.org/10.18239/congresos_2020.22.06

INTRODUCCION

Toda institucién museistica ha de cumplir una serie de objetivos en relacién con su coleccién
(conservacién y exposicién) y el territorio en que se encuentra (exposicién y difusién del patri-
monio cultural). El Museo Antonio Lépez Torres (Tomelloso) estaba necesitado de un mayor
aperturismo a la sociedad y una difusién global de su coleccién, por lo que, desde la Asociacion
Acento Cultural, se planificé un proyecto para su puesta en valor con el objetivo de posicionar
a este espacio hacia un lugar referente dentro de los museos de 4ambito local a nivel nacional.

Basado en los estudios previos del propio autor de esta comunicacién, Ricardo Ortega
Olmedo, y con motivo de las efemérides del 30° aniversario de la inauguracién del Museo (2016)
y el 30° aniversario del fallecimiento del pintor Antonio Lépez Torres (2017), se desarroll6 este
proyecto en colaboracién con el Excelentisimo Ayuntamiento de Tomelloso y la Diputacién
Provincial de Ciudad Real. Aunque el final del mismo haya estado envuelto en polémica.

Este ambicioso y sostenible proyecto consistia en una revitalizacién del patrimonio cultural
de Tomelloso (en general) y del Museo (en particular), mediante una pagina web que contuviera
el catilogo razonado online, en castellano e inglés, del Museo Antonio Lépez Torres. Entre sus
contenidos destacarian textos inéditos sobre el artista y sus obras, acceso a fuentes digitalizadas
sobre el pintor, informacién grafica de su obra, gabinete didactico online para diferentes niveles
educativos para que puedan trabajar los maestros y profesores desde el aula, informacién sobre
otros artistas locales, etcétera. También se trabajaria en el desarrollo de un community manager
que difundiera la obra del Museo, otros contenidos y eventos relacionados con la Historia y la
Cultura de Tomelloso, asi como la creacién de actividades formativas en inglés y en castellano,
adaptadas para todas las edades y necesidades, dentro del propio museo.

EL PROYECTO LOPEZ TORRES. PRESENTACION

El 19 de abril de 1986 comenz6 la andadura del Museo Antonio Lépez Torres, destinado
a potenciar la figura del magnifico pintor tomellosero mds alld de nuestras fronteras. Afios
después, tanto el espacio como la figura de don Antonio necesitan un nuevo enfoque que los
potencie mds alld de los limites bajo los que fueron concebidos.
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os Museos se estin actualizando en la revolucién cultural de las ecnologias de la
Los M t tualizando en | | Itural de las TIC (Tecnol del
Informacién y la Comunicacién). La figura de Antonio Lépez Torres y la obra de este pintor,
que se recoge en el Museo homénimo, necesita un espacio en Internet acorde con los tiem-
pos que corren, asi como un conveniente plan de Social Media para que ocupe el hueco en la

istoria del Arte que se merece ya que, nuevos estudios académicos, otros divulgativos, activi-
Historia del Art tud d tros divulgat t

ades formativas acerca de su vida y obra, y la publicidad generada con todo ello, posibilitard
dades format d da y obra, y la publicidad d todo ell bilit
claramente un mayor reconocimiento del pintor.

Mediante esta propuesta, basada en numerosos trabajos anteriores sobre esta figura, se pla-
nificé un catdlogo razonado, su traduccién al inglés y francés de todos sus textos, a través de una
web dedicada a Antonio Lépez Torres, gracias a la sinergia entre agentes publicos y privados
que ha generado esta licitacién: «son las instituciones y las personas dedicadas a la cultura las
que tenemos la responsabilidad de garantizar en la medida de lo posible la optimizacién de la
informaci6n cultural». Aunque el fin, no resulté ser tal y como se esperaba. Ha habido graves
problemas respecto a la propiedad intelectual del mismo. Esta comunicacién, asi como todas
las noticias relativas al proyecto, demuestran claramente su autoria. Estas circunstancias no
manchan bajo ningin concepto el mismo.

En definitiva, este proyecto cumple las funciones siguientes: globalizacién de la vida y obra
de Lépez Torres mediante un estudio completo traducido en el catilogo razonado a través de
una actualizada biografia del autor; una descripcién pormenorizada de las obras y sus etapas;
y bibliografia y citas detalladas que nos adentran en la coleccién que nos ha legado el maestro.
Asi mismo, también debiera incluir anotaciones de otros pintores de Tomelloso y la propia
ciudad; dinamizacién del museo, generando movimiento y una nueva relacién entre el Museo
y la ciudadania; modernizacién virtual del Museo, a través de la nueva pdgina web, acceso a los
contenidos, etcétera; y educacién y formacion a todos los niveles.

Hay una evidente transformacién en el modelo de comunicacién (Web 2.0 o Web Social)
que permite una mayor fluidez en la interaccién entre Museo y visitante (en ambos sentidos)
pues, la importancia de que los museos usen su pdgina web propia los mejora «en técnicas de
comunicacién de forma auténoma sin necesidad de depender de los movimientos y recursos
que en cada momento les brinde su portal anfitrién». E1 Museo Lépez Torres como continente,
y la obra del pintor como contenido, han de alcanzar un nuevo y desconocido posicionamiento
nacional e internacional, que ha de tener su directa influencia en la ciudad de Tomelloso con el
incremento de turismo cultural, gracias a la renovada imagen y mejora de la percepcién social

del Museo.

OBJETIVOS

* Revalorizar internacionalmente a Antonio Lépez Torres.

* Dignificar la figura de Antonio Lépez Torres para que alcance su merecida notoriedad
en la Historia del Arte.

* Acercar a Antonio Lépez Torres a la sociedad mediante internet, en castellano, inglés y
francés.

* Publicar el catdlogo razonado on /ine para conocer pormenorizadamente la vida y obras
del pintor por excelencia de Tomelloso.

* Intensificar las relaciones entre los agentes publicos y privados.
* Potenciar la “Marca Tomelloso”.

* Atraer turismo cultural a Tomelloso, con sus consiguientes beneficios econémicos para

la localidad.
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stablecer nuevas relaciones con entidades culturales de ambito nacional e internacion
* Establ 1 tidad Iturales d bit l e int al
para futuros intercambios y exposiciones temporales.

* Revitalizar la relacién museo-visitante mediante la elaboracién de actividades formativas
y talleres didacticos y, sobre todo, acercar la figura del pintor a las jévenes generaciones a
través de las nuevas tecnologias.

* Campaiia de publicidad proactiva e intensa.

* Mantener actualizados los contenidos y las distintas actividades que se desarrollen en el
Museo: actividades formativas, visitas escolares, talleres didécticos tedricos y précticos,
charlas educativas, ponencias, etcétera.

FASES DE EJECUCION

Se planificaron varias fases de ejecucién en el proyecto:

A) ELABORACION DE UN CATALOGO RAZONADO MULTILINGUE DEL MUSEO
ANTONIO LOPEZ TORRES

Revisién completa de su vida y obra, aunando sinérgicamente todos los estudios sobre este
artista (Fin de carrera, Trabajo Final de Master, Catdlogo razonado y diversas conferencias
sobre Lépez Torres) ademads del afiadido de nuevos estudios y ampliacién de los ya desarro-

llados.
El Catalogo razonado constara de las siguientes partes:
— Presentacién:

En esta parte han de aparecer los textos que sirven de presentacién del proyecto, en pala-
bras de los cargos oficiales de las entidades participantes, asi como los principales roles de la
empresa comun.

* Alcaldesa del Excmo. Ayuntamiento de Tomelloso.
* Concejal de Cultura de Tomelloso.
* Presidente de la Diputacién de Ciudad Real.
* Jefe del Area de Cultura.
* Director y autor del proyecto.
— Biografia:
Ha de desarrollarse una revisién sobre la vida del artista con el aporte de nuevas fuentes,

hasta ahora desconocidas, asi como nuevas fotogratias del mismo, enriqueciendo as, el patri-
monio relacionado con Lépez Torres.

— Museo Antonio Lépez Torres:

Descripcién del continente museistico, su historia y actividades hasta la actualidad, carac-
teristicas, etcétera.

— Catilogo razonado:

En el catilogo razonado, dentro del apartado dedicado a las obras, ha de aparecer el siguien-
te contenido:

* Datos de la obra (titulo, fecha, medidas y técnica).

* Descripcién de la obra (andlisis, observaciones, tema, firma, inscripciones, procedencia y
bibliografia).

* Datos histéricos de la obra (exposiciones en las que ha participado).
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* Estado de conservacién de la obra.
* Registro fotogrifico (fotografias de calidad de cada una de las obras, asi como del edificio).

* Informacién relativa a posibles relaciones de las obras del Museo con otras obras del autor
en colecciones particulares.

— Estudio sobre el Realismo:

Viaje por la Historia del Arte sobre el complejo término del Realismo, a través de artistas
y eruditos.

— Estudio sobre el Paisaje:

Texto sobre la interpretacion del paisaje a lo largo del periplo de toda la Historia del Arte.
— Bibliografia:

Toda la bibliografia acerca de Antonio Lépez Torres aparecera en el catilogo para futuras
revisiones y nuevos estudios.

- Difusién del Catilogo:
Aprovechando la edicién digital con ISBN del mismo, tal y como hacen las grandes biblio-
tecas y grupos editoriales, el libro ha de ser enlazado en los principales portales educativos y

académicos, con los beneficios que esto conlleva para el aumento de su repercusién sobre el
pintor tomellosero:

* Google Académico.

* Academia.eu.

* Dialnet.

* Latindex.

* Web publica de Bibliotecas Nacionales.
* Otros portales similares.

* Enlace directo desde la web creada en este proyecto para el museo, las redes sociales
desarrolladas para tal efecto, o grupos de interés dentro de cada una de las Social Media.

B) CREACION DE UNA PAGINA WEB MULTILINGUE CON LOS CONTENIDOS
QUE SE ESTABLECEN

La pdgina web multilingtie ha de ser desarrollada tras un andlisis de las principales webs
de los Museos mas importantes del mundo, en busca de una experiencia satisfactoria para el
visitante. E1 modelo a seguir serd la web del Museo del Prado o de los Museos Vaticanos pues,
permiten una contemplacién fabulosa y a todo detalle de cada una de las obras, a la vez que
hay un enorme aporte de informacién a diferentes niveles, tanto para los curiosos como para
los estudiosos.

Esta web tiene que poseer un gestor de contenidos JOOMLA para el completo afiadido
de informacién: noticias gracias a su blog, exposiciones temporales, opiniones, patrocinadores,
publicidad, enlaces de interés, gabinete didactico online, accesos directos a toda la informacién
contenida en el propio catilogo razonado, con nuevas posibilidades de busqueda como titulo,
fecha, época, tema, técnica, etcétera.

— Traduccién al inglés y francés:

La traduccién al inglés y al francés permitird que pueda ser alcanzada una visibilidad y
transcendencia fuera de nuestras fronteras gracias a una difusién que logrard el objetivo de
situarle a la altura de lo que merece: ser uno de los grandes paisajistas del siglo XX y el artista
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que mejor ha sabido representar la temperatura de las tierras de Don Quijote. Aunque no se
ha de olvidar que para lograr esto es necesario el activo papel del Community Manager.

El contenido referido al catdlogo razonado ha de estar traducido al inglés y al francés, tanto
digitalmente como en catilogo con ISBN, adaptado de forma clara y sencilla para aquellos
interesados/as que no conozcan nuestra cultura. Es decir, no puede ser el mismo texto ya que
se ha de ser mds descriptivo para quienes no tengan un contacto directo con esta zona.

— Flujo de visitantes:

Mediante la herramienta Google Analytics, serd posible conocer en todo momento el
numero de visitas de la pagina web, el comportamiento de los usuarios de la misma, duracién
de su estancia, procedencia de la conexion, etcétera. Todo ello facilitard una tremenda cantidad
de informacién que serd muy util para la labor de Community Manager.

— Contenido del Catilogo razonado:
« Index/Blog.
* Presentacién.
o Alcaldesa.
o Concejal.
o Técnico.
o Director del proyecto.
o Patrocinadores.
* Biografia.
* Catilogo razonado.
* ¢Un pintor realista?
* ¢Un pintor de paisaje?
* Exposiciones temporales.
* Bibliografia.
0 Acceso a textos originales digitalizados.
* Gabinete didictico online.
* Actividades formativas / visitas guiadas:
o Primaria.

o Secundaria.

o Adultos.

C) PUESTA EN FUNCIONAMIENTO DEL GABINETE DIDACTICO ONLINE

Fase fundamental para que Lépez Torres llegue a las aulas educativas y los hogares. A través
de numerosas unidades didécticas y actividades, el Museo Antonio Lépez Torres, su contenido
patrimonial y todo el entorno histérico y cultural de Tomelloso, ha de ser trabajado de forma
amena en busca de una mejora del proceso ensefianza-aprendizaje para todas las edades. Aqui
es fundamental que se desarrolle una labor activa centro a centro, se genere una publicidad
mediante medios de comunicacién y que haya una potente muestra a través de las redes sociales.
Un gabinete no puede funcionar si no se le aplica mucho movimiento.

— Unidades didacticas:

Han de ser elaboradas diversas unidades diddcticas online (muchas de las cuales tendrian
sus variaciones y continuidad en la actividad formativa dentro del Museo) que partirdn de los
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siguientes bloques generales: Tomelloso a través de la pintura; Tomelloso a través de la fotogra-
fia; Pintores de Tomelloso; Antonio Lépez Torres; Historia del Paisaje; Historia del Realismo;
La industria alcoholera en Tomelloso; Historia de Tomelloso; etcétera.

Uno de los puntos fuertes de buena parte de las actividades formativas tendrd que ver con
las actividades intergeneracionales, el aumento y acopio de nuevas fuentes documentales sobre
el patrimonio local, 1a difusién del patrimonio cultural, nuevas relaciones entre el visitante y el
objeto, la creatividad como fuente de aprendizaje, etcétera.

También han de ser desarrollados concursos escolares. Se ha de planificar una difusién
online de todos los trabajos que se hagan en el gabinete didéctico online y en las actividades
formativas en el Museo, mostrar los proyectos de Memoria oral para mantener vivo el legado
del recuerdo, potenciarse el desarrollo de pequefos proyectos enlazados directamente con la
difusién del patrimonio cultural de Tomelloso, y todo ello, en linea directa con las competencias
marcadas por la educacién formal para el adecuado desarrollo de las personas participantes.
Esto ayudara a aumentar el interés de los centros docentes.

— Actividades formativas fisicas:

Aparte de toda la potencialidad del gabinete didédctico online, este proyecto ha de ser la
base para la puesta en marcha de actividades formativas y visitas guiadas en el propio Museo
Antonio Lépez Torres, para todo aquel colectivo interesado, tanto en educacién formal como
no formal.

D) COMMUNITY MANAGER Y POSICIONAMIENTO

Importantisima fase. Desde el comienzo del proyecto se ha de generar una gran actividad a
través de las redes sociales mediante los distintos perfiles del Museo Antonio Lépez Torres en
las redes sociales escogidas, previo acuerdo con el Ayuntamiento de Tomelloso, para establecer
un contacto directo con la comunidad online.

Esto es la base para un considerable aumento del impacto medidtico del Museo y sus obras,
la figura del pintor protagonista y de Tomelloso como localidad relacionada con la Cultura.
Las redes sociales serdn el espacio que comunicardn constantemente todas las actividades que
se desarrollardn en el Museo Antonio Lépez Torres. También se pueden desarrollar videos
descriptivos de las obras, hacer directos para generar mayor interés, etcétera.

— Redes sociales:
* Facebook
* Twitter.
* Instagram.
* Google+
* Open Gallery (Google).
* Smartify (se iniciarin contactos con esta red).

* Otras.

— Sorteos y concursos online:

Con ayuda de empresas que colaboren para entregar premios (pequefios pero atractivos,
como por ejemplo vino, queso, etcétera), se pueden generar concursos y sorteos que tendrdn
al Museo Loépez Torres, el pintor homénimo y Tomelloso como protagonistas. Esta prictica
habitual posibilitard un incremento en los seguidores a través de las redes sociales, con el con-
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siguiente aumento en la repercusién medidtica ante cada nueva actividad. En definitiva, serd
un Museo vivo mas alld de las propias obras que alberga.

* Cuadros de paisajes.

* Fotos de paisajes.

* Fotos sobre el Museo.
* Concursos de realismo.

* Etcétera.

Puesta en marcha del proyecto

Todo lo relacionado con este proyecto podra seguirse a través de la web: www.acentocul-
tural.com
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